








Picante, c’est ce type de boisson au packaging un peu cheap et
au gout étrange que I'on achete sur un coup de téte. On justifie
son achat en se disant «de toute facon c'est juste pour tester»
et on se retrouve au final d en consommer occasionnellement.

Le logo est donc simple: des lettres rondes en formes de vagues
pour créer un sentiment de proximité avec le client; le tout
accompagné d’'un point d’exclamation pour renforcer cette
idée. Et bien sdr, classiqgue mais important: un piment pour
remplacer le «i» et rappeler au client I'élément central du
produit. Ce dernier est décliné en différentes couleurs en
fonction de I'espéce utilisée dans la boisson.

Jai choisi ces couleurs car ce sont celles que I'on attribue
naturellement aux piments.

En plus de donner un cé6té cheap voulu, la sensation de chaleur
que I'on ressent en croquant dans un piment est mise en avant
avec les nombreuses flammes.

Quant aux affiches, elles sont déclinées en différentes couleurs
et reprennent les codes employés précédemment, a savoir: le
logo, les flammes, la canette et - élément nouveau - le

slogan de la marque. Ce slogan permet d’attirer la curiosité des
clients potentiels.

Enfin, les t-shirts floqués Picante sont destinés aux personnes
donnant des canettes dans la rue afin de faire

découvrir le produit. Le logo Picante y est donc inscrit en grand
a l'arriere, et en plus petit a 'avant.



